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Quem somos

A Rede Maos Dadas existe desde o ano 2000 quando comegou a publicar a Revista Maos
Dadas com a parceria de trés grandes organizagdes sociais cristas: Visdo Mundial, Compassion e
Tearfund. Como pode ser observado nos infogréficos abaxo de ‘& para c&” o desenvolvimento foi
grande e de relevante impacto na vida de muitos.
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O objetivo maior da Rede

VIDA PLENA PARA TODAS AS CRIANCAS E ADOLESCENTES ¢ o nosso objetivo maior.

Queremos ver as criangas e adolescentes socialmente vulnerdveis® 1 bem cuidados, protegi-
dos em familia, desfrutando vida plena e contribuindo para a construcéo de uma sociedade melhor.

de/égmtand&vidwptww

Agente social cristao, Org. Sociais Cristas,
Igreja e Sociedade

CRIANCAE
ADOLESCENTE

socialmente vulnerdveds

*1 Neste documento, usamos os termos “criancas” ou “criancas e adolescentes” para nos referirmos &s criancas e ado-
lescentes que vivem em contextos de vulnerabilidade social. Quando o texto fizer referéncias &s criangas e adolescentes como
um fodo serd usada a expressdo “todas as criangas e adolescentes”. E quando o texto se referir &is criangas e adolescentes cujo
contexto social é mais protegido e mais préximo do ideal, seré usado o termo “criancas e adolescentes socialmente protegidas'.
Entendemos que todas as criancas e adolescentes séo mais vulnerdveis que os adultos, e que, no entanto, algumas enfrentam
situagdes que acarretam riscos para o sua sobrevivénvia e desenvolvimento sauddvel muito mais graves do que € a realidade
das outras. Vem dai a necessidade de qualificar o grupo prioritdrio para o qual a Rede Méos Dadas dirige suas acdes.

Nossa Proposta para 2018

E necessdrio persuadir a sociedade sobre os direitos das criancas e dos adolescentes, bem
como fazer a nossa voz ouvida pelo Estado e por fodas as instituicdes que de alguma forma afetam
o bem-estar das criancas e dos adolescentes. Queremos mobilizar a igreja evangélica como inte-

grante importante desta sociedade para continuar e ampliar suas agdes de defesa e promocao das
criancas e adolescentes. Reconhecemos que a igreja & tem respondido &s necessidades deste grupo
e que é necessdrio fortalecer a sua atuac@o, com atencdo especial voltada para o educador social
ou agente social cristdo inserido nas organizacdes sociais cristas.

Desde 2015, implementamos uma estratégia de trabalho baseada em campanhas de curta
duraciio. O ano de 2018 foi estruturado seguindo este principio e realizard 3 campanhas.




Confirmacdo de Estratégia

O trabalho em rede poder ser estruturado de vdérias formas. Nestes 18 anos da Rede Maos Dadas @ ob-
tivemos bons resultados por meio da publicagéio de materiais em consércio. Cada parceiro contribufa com uma cota
de patrociio para que a Revista Maos Dadas fosse produzida, impressa e distribuida. Tivemos algumas experiéncias
na realizacdo de eventos como o Encontro Latino Caribefio em Campinas, SP. Outra forma de trabalho foi o apoio na
transferéncia de metodologias como o Claves (metodologia focada na prevencéo da violéncia sexual contra criangas
e adolescentes) o o Kit Um Lugar Seguro (metodologia de protec@io & crianca em espacos institucionais). Produzimos
dois livros ligados & reflexdo teolégica, Una Crianca nos Guiarg e As Criancas, a Igreja e a Missao.

Em todas estas iniciativas, observamos algumas caracteristicas comuns. Producdo literdria e realizacgo de
eventos s@o atfividades dispendiosas tanto em recursos financeiros como em esforgo conjunto e dedicagdio de pes-
soal. Ambos, recursos financeiros e de pessoal, est@o em falta nestes anos de dificuldades econémicas. Para fazer
frente a estes desafios, optamos por um foco em campanhas de curta duragéio usando a plataforma de comunice-
cdo e pela reducdo nas iniciativas mais dispendiosas como a realizacéio de eventos e transferéncias metodolégicas.
Diante destes desafios, no Encontro de Planejamento da Rede Maos Dadas, ocorrido em maio de 2016 em Belo
Horizonte por ocasido da Feira de Boas Prdticas, os parceiros aprovaram a mudanca para uma estratégia focada em
campanhas de curta duracdo. A participacdo institucional, se apropriando de cada campanha proposta passou a ser
chave para o nosso sucesso como rede.

Serdo trés campanhas, cada uma com duracdo de trés meses, que nos ajudardo a organizar as acdes dos
parceiros de forma programada e articulada. O principio que nos impulsiona € “juntos podemos obter resultados me-
lhores e mais animadores do que o fariamos em acdes isoladas’. Cada uma de nossas organizagdes sé se envolverd
em agdes que contemplem de alguma forma os seus préprios objetivos propostos. As campanhas propostas ddo
destaque aos trés personagens principais sobre os quais gostariamos de exercer influéncia como rede:

A crianca e o Adolescente Mutirao Mundial de Oagao‘l@.?

Para este personagem realizamos o Mutirdo Mundial de Oragaio pelas Criancas Socialmente Vulnerdveis
em parceria com a Red Viva. Pedimos a todos que intercedam em favor das criancas que vivem circunsténcias muito
dificeis. Esperamos que cristdos por todo o Brasil se tornem mais conscientes sobre o problema destas criangas e que
como resultado apoiem o trabalho social que & é realizado. Queremos a participacdo ativa na de todas as criangas
e adolescentes, quer vivam em contextos de vulnerabilidade social ou n&ol

O Educador Social Cristao O Meu Educador Social Cristéoi-Q~s

Para este personagem desenvolvemos a Campanha O Meu Educador Social Cristao. Pedimos a todos que
descubram e reconhecam a contribuicao essencial daqueles que & trabalham direfamente pelo bem-estar das crian-
cas mais vulnerdveis. Esperamos que igrejas locais, organizacdes sociais cristas e individuos, parem um dia por ano e
agradecam ao trabalho desenvolvido por pessoas que ao se envolverem com as criancas mais invisiveis, acabam se
tornando igualmente invisiveis. Buscamos a participac@io de criangas e adolescentes, de igrejas locais e de individuos
neste “mutirdo” de reconhecimentol

liderancas da Igreja Local

Desenvolvemos a Campanha Igreja Amiga da Crianca e pedimos a todas as igrejas locais que gastem um
tempo dedicado & escuta de fodas as criangas e adolescentes inseridas em seu meio. Esta escuta pode ser feita de
muitas maneiras. Entendemos que elaéo primeiro passo para avangarmos no proposifo de ter uma igreja local como
um verdadeiro €sPAgo Seguro para as criangas ali inseridas. Esperamos que a igreja seja também um espago promotor
do bem-estar e do bom trafo como é a vontade de Jesus, expressa nas Escrituras, para fodas as criangas. Buscamos
a participacdo de pastores, educadores cristdos e lideres locais nas atividades propostas por esta campanha.




Resultados Esperados para o Ano de 2018

Planejamos nossas agdes na expectativa de obter os seguintes RESUTADOS:

Organizacdes Sociais Cristas fortalecidas em suas acoes
por meio do trabalho em rede.

Cristaos, em todo o Brasil, mais conscientes dos proble-
mas vividos pelas criancas e adolescentes e mais dispos-
tos a buscar solucdes para estes problemas.

Educadores Sociais Cristaos reconhecidos e apoiados em
suas acoes em favor das criancgas e adolescentes.

Igrejas locais mais aptas a acolher e defender a crianca e
o adolescente inserido em seu meio.

Nossa Articulacdo em Rede

Este ano a Rede Maos Dadas completa 18 anos de atividade! Comegamos com a publicaggio da Revista
Maos Dadas Edicgo O, em novembro de 2000. Na época tinhamos como equipe executiva trés pessoas: Klénia
Fassoni (Editora Ultimato), Elsie Gilbert (Equip Inc) e John Collier (Viva Network). Contamos também com a parceria da
Visao Mundial, Compassion e Tearfund para esta primeirissima edicgo.

De la para cd, passamos por vdrios arranjos diferentes. Mantivemos um escritério nacional nas dependén-
cias da Editora Ultimato até o ano de 2010. Estivemos sediados na base nacional de Asas de Socorro em Andpolis,
GO, por 2 anos até 2012.

Desde 2013, a Rede Mé&os Dadas realiza suas acdes a partir de um escritério sediado em Vicosa, MG, sob
a administracdo do Instituto Lado a Lado. O Instituto Lado a Lado € uma pequena agéncia de comunicacdo mantida
pelos missiondrios Elsie e James Gilbert. Os recursos para a manutengdio deste escritério minimo provém do levanta-
mento de recursos realizado nos EUA por meio da agéncia missiondria Equip INC. Esta é a agéncia que dd o respaldo
legal para o trabalho missiondrio do casal James e Elsie Gilbert. Toda a movimentagao financeira é feita por meio de
relatérios mensais para esta agéncia.

O:s recursos financeiros dos parceiros brasileiros s&o recebidos ou no Instituto Lado a Llado ou pela Editora U-
timato. No enfanto, temos adotado a politica de valorizar os recursos empregados internamente a cada organizagéo
em torno de uma pauta comum.

Sobre a articulacéio de acdes sem rede, temos adotado a politica da consulta aos parceiros no planejamento
e construcdo de uma proposta anual e nas acdes eventuais que eventualmente acontecam ao longo do perfodo.
Planejamos um Encontro de Planejamento da Rede a cada dois anos, por ocasi@o da realizacdo da Feira de Boas
Praticas, um evento que se propde a oferecer as mefodologias presentes na rede para uma determinada cidade ou
regido.



Desdobramento dos Resultados Esperados, Acdes,

Indicadores e Custos de Realizacdo
]

A seguir detalhamos cada acdo de desdobramento dos Resultados Esperados, informando os indicadores e
os custos de realizagiio por agdio proposta.

Organizagdes Sociais Cristas fortalecidas em suas acdes por meio do trabalho em rede

ACAO PROPOSTA INDICADOR

1 - Visitar organizacdes em uma regidio metropolifana Visitar 5 organizagdes parceiras na Regido Nordeste
especifica para apresentar a Rede Méos Dadas e
aprofundar relacionamentos de parceria

INVESTIMENTO/CUSTO. R$ 100000
2 - Participar em eventos promovidos por nossos par- Primeiro Semestre: Conferéncia CADI em abril.
ceiros institucionais com o objetivo de cooperar e divul- Segundo Semestre: Congresso ALEF em Natal
gar nossas acdes em rede

INVESTIMENTO/CUSTO: R$ 1500,00

3 - Estabelecer um ciclo de comunicacdo com nossos No inicio e no final de cada ciclo de campanha
parceiros (conversas online, e-mails)

INVESTIMENTO/CUSTO: 0000
| |
4 - Coordenar acdes em parceria com RENAS Encontro de Filiadas RENAS
INVESTIMENTO/CUSTO: R$ 287,20

5 - Cooperar com grupo de trabalho da VM para a
formac@o do Mestrado em Teologia da Crianga arti-
cular agdes em relacdo & Protecdo Infantil

INVESTIMENTO/CUSTO: R$00,00

Para a Rede Maos Dadas, redigimos uma Proposta
para e instituicdes Anual e um Relafério Anual, desta vez em portugués.

6 -Articular agdes em prél da Proteciio da Crianca

Também escrevemos relatérios apéds cada campanha.

INVESTIMENTO/CUSTO: R$ 00,00

INVESTIMENTO TOTAL PARA R$537 20

ESTE RESULTADO



ACAQO PROPOSTA

RESUTADO GERAL DA CAMPANHA

Cristdos mais conscientes da
causa das criancas

Mutirdo Mundial de Oanmow.@..m

Felo menos /0000 pessoas m:/.\.o\s.-

das.

Educadores Sociais
reconhecidos e apoiados

INDICADORES

O Meu Educador Social Q_mﬁmo“”.@m

Pelo menos /00 Educadores Sociais Cristdos re-
conhecidos pelo seu ministério junto & criancas e
adolescentes.

lgrejas locais mais aptas a

acolher e defender

Pelo menos 1600 criancas envolvidas em
eventos que promovam ‘ouvir suas opinides’,
ao longo do ano.

| - PREPARAR OS MATERIAIS DA CAMPANHA

O preparo dos materiais inclui: traducdo, revisdo,
arte, producdo de um guia, video, banners e demais
materiais de divulagagao.

1 cartiha em portugués para a Viva,
1 cartaz para publicagdo, 1 guia, |
Power Point, 10 formatos de ban-
ners p websites, 10 memes p redes
sociais, 5 enquetes, 1 dinémica de 5
dias p Portal Ultimato

1 cartaz para publicacdo, 1 guia, 1
Power Point, 10 formatos de banners p
websites, 10 memes p redes sociais, 5
enquetes, 4 segmentos de podcast (20
minutos cada), T pesquisa online para
Educadores Sociais.

1 cartaz para publicacdo, 1 guia, 1
Power Point, 10 formatos de ban-
ners p websites, 10 memes p redes
sociais, 5 enquetes, 1 video.

INVESTIMENTO/CUSTO:

R$ 7.715,82

R$ 2.311,00

R$ 393400

2 - MANIER E AUMENTAR A PLATAFORMA
DE COMUNICACAO, DIVUGAR A CAMPA-
NHA.

Inclui a publicagdo de andncio na Revista Ultimato e outros
periédicos, impressao e distribuicio de cartazes, reformu-
lacdo de pdginas no site da RMD, capas de Facebook,
Twitter e Instagram e atualizacdo de listas de contato no
Benchmark, WhatsApp e Folhinha M&os Dadas.

1 blog, 1 site, 1 app em funciona-
mento, 1 banco de dados atuali-
zado, 1,000 pessoas convocadas
para agir como multiplicadores do
MMO, estratégia de divulagagao
pronta. Pelo menos 3.800 contatos
por e-mail

1 blog, 1 site, 1 app em funcionamen-
to, 1 banco de dados atualizado, 50
pessoas convocadas para agir como
multiplicadores da campanha, estraté-
gia de divulagacdio pronta. Pelo menos
3.800 contatos por e-mail.

1 blog, 1 site, 1 app em funciona-
mento, | banco de dados atualizado,
20 lideres eclesidsticos convocadas
para agir como multiplicadores da
campanha em suas respectivas
igrejas, estratégia de divulag. pronta.
3.800 contatos por e-mail.

INVESTIMENTO/CUSTO:

R$ 3344,60

R$ 214250

R$ 204700




Educadores Sociais lgrejas locais mais aptas a
reconhecidos e apoiados acolher e defender

INDICADOR

Cristdos mais conscientes da

causa das criancas

ACAQO PROPOSTA

Mutirdo Mundial de Oanmo"”.... O Meu Educador Social m:mmo”..@m greja Amiga daCriang

3 - PUBLICAR, IMPULSIONAR, MONITORAR 60 acdes de publicagio nos meses de abril 60 agdes de publicagdo nos meses de agosto e 60 acses de publicacdo nos meses de fe-

CONTEUDOS NA PLATAFORMA DE COMU- e maio, 80000 pessoas alcancadas por — setembro. 80,000 pessoas alcangadas pelas re-  vereiro de marco de 2019, 80,000 pessoas
marketing digital, 1000 Guias baixados, 500 des sociais. 100 guias baixados, 30,000 pessoas  glcancadas pelas redes sociais, 100 guias

NICACAO
Y Slon Reddes Sociae S pessoas frequentes na Dinémica de Oracdo.  alcangadas pelas midias de nossos parceiros. baixados, 30,000 pelas midias de nossos
STA AGAO InClul postagens No Blog, kedes dSociails, dife, No _ g
App Folhinha Mé&os Dadas, agdes de impulsionamento no el Ew:om SoLse Dmmmo.om alegneies o2 parceiros.
Facebook & ndlusdo d . ) ; las midias de nossos parceiros,
acebook e inclusdo de contetdos produzidos no item 1,
acima, e também outros contetidos disponiveis.
INVESTIMENTO/CUSTO: R$ 1737.,40 R$ 1322,15 R$ 105078
4 - REALIZAR EVENTOS ESPECIAIS INTERCAMBIO DE ORACAO PREMIO CIDA MATTAR

BI-ANUALMENTE: 2019

Fara o Mutirgo de Oragao, mobiizamos projefos sociais, 12000 pessoas convocadas, 40 inscrigdes,
igrejas e escolas para trocarem seus pedidos de oragtio 3000 criancas envolvidas.

entre organizagdes. No PREMIO CIDA MATTAR, convo-

camos educaodores sociais a contar suas histérias e a

concorrer a um prémio.

IMAECLIWEMIO\CNRLO! R$ 2069,00 R$ 0000




Crist&os mais conscientes da Fducadores Sociais _@ﬂm_om locais mais aptas a

causa das criangas reconhecidos e apoiados acolher e defender

ACAO PROPOSTA INDICADOR

Mutirao Mundial de Ommmom.ﬁ..m O Meu Educador Social m:m&o“..@..“. Igreja Amiga daCrianca @

5 - AAIIACAO - LEVANTAR OS RESUTADOS DA Um relatério parcial a ser compartihado  Um relatério parcial a ser compartihado  Alcance pelo menos 63.500 pessoas
CAMPANHA E AVALIAR O SEU IMPACTO. COMm NOSSOs PaArceiros. COM NOSSOS PArceiros. nos trés veiculos de comunicacdo mais

importantes: blog, site e facebook *

INVESTIMENTO/CUSTO: R$ 2921 66 R$ 1121,40 R$ 1135,86

INVESTIMENTO TOTAL POR CAMPANHA RS 17.788,48 R$ 16886,0 R$ 703178




R$ 819,00

R$ 0.00

R$ 0.00



Orcamento Proposto para 20138

CUSTOS DIRETOS R$ 3708051

Articulacdio em Rede R$ 534,20

Oigonizacées. Sociais Cristas fortalecidas em suas RS 537.20
acdes por meio do trabalho em rede.

Atividades relativas as Campanhas R$ 3170631

Cristdos, em todo o Brasil, mais conscientes dos pro- R$ 17.788,48
blemas vividos pelas criancas e adolescentes e mais
dispostos a buscar solucdes para estes problemas.

Educadores Sociais Cristdos reconhecidos e apoiados R$ 6886,05
em suas acdes em favor das criancas e adolescentes.

Igrejas locais mais aptas a acolher e defender a crian- R$ 703178
ca e o adolescente inserido em seu meio.

CUSTOS INDIRETOS R$ 946,00

Banco do Brasil (Tarifas bacdrias e taxas). R$ 28200
ILL (Aluguel, eletricidade, internet e telefonia) R$ 464,00
Ultimato (Expedicdo - Tarifas de Postagens) R$ 2000,00

1OTAL DO CUSTO OPERACIONAL R$ 4682651

Vicosa, marco de 2018

Este documento foi criado para propor para as organizagdes parceiras, os objetivos, as
agdes e os resultados esperados para o ano de 2018. Fara saber mais sobre as intengdes, acordos
e pressupostos para o trabalho proposto pela Rede Méos Dadas, veja o documento Carta de In-
tencdes da Rede Maos Dadas, em anexo. Fara aderir & Rede Méaos Dadas, favor assinar o Termo

de Adesao para 20I8.



