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QUIEM SONMOS

A Rede M&os Dadas é um coletivo de organizagdes sociais cristds que se dedicam &
causa das criangas e adolescentes mais vulnerdveis como parte de seu compromisso
crist&o. O coletivo tem como objetivo reunir esforcos para melhorar a resposta cristd
aos problemas enfrentados pelas criangas e adolescentes no Brasil. Nossas ativida-
des incluem campanhas, eventos, capacitagdes e transferéncias metodoldgicas.

SAO 26 ANOS DE ATUACAO EM REDE!
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© QUIE QUIERIEMOSY

VIDA PLENA PARA TODAS AS CRIANCAS E ADOLESCENTES ¢é o nosso objetivo
maior. Queremos ver as criangas e adolescentes socialmente vulnerdveis bem
cuidados, protegidos em familia, desfrutando vida plena e contribuindo para a

constru¢do de uma sociedade melhor.

Um comeco
vulneravel
Vulnerabilidade é
condi¢do especial
da inféncia e
adolescéncia

Protegida em
familia

Afirmamos o direito
da convivéncia
familiar e
comunitdria de
todas as criangas

Amparada pela
sociedade

As organizagdes
sociais, igrejas,
Estado, precisam
apoiar a familia em
sua missdo para
com a crianga

Para que haja vida
plena

O ser humano
desfrutando de vida
plena na infancia e
adolescéncia

Para que participe
A crianga e o
adolescente
construindo
Cconosco uma
sociedade melhor

Para que haja a
paz

O Shalom de Deus,
uma cultura de paz,
presente em nossas
comunidades

*Neste documento, usamos os termos “criancas” ou “criancas e adolescentes” para nos referirmos as criangas e adolescentes que
vivem em contextos de vulnerabilidade social. Quando o texto fizer referéncias as criangas e adolescentes como um todo usaremos a
expressdo “todas as criangas e adolescentes”. E quando o texto se referir as criangcas e adolescentes cujo contexto social estd mais
préximo do ideal, seré usado o termo “criangas e adolescentes socialmente protegidas”. Entendemos que todas as criangas e
adolescentes séo mais vulnerdveis que os adultos, e que, no entanto, algumas enfrentam situagdes que acarretam riscos para a
sobrevivéncia e desenvolvimento sauddvel muito mais graves do que é a realidade das outras. Vem dai a necessidade de qualificar o

grupo prioritdrio para o qual a Rede Méos Dadas dirige suas agdes.



NOSSA ESTRATEGIA

O trabalho em rede poder ser estruturado de vérias formas. Nestes 26
anos da Rede Mdos Dadas j& obtivemos bons resultados por meio da
publicacdo de materiais em consdrcio. Cada parceiro contribuia com
uma cota de patrocinio para que a Revista M&os Dadas fosse
produzida, impressa e distribuida.

Tivemos também algumas experiéncias na realizagdo de eventos como
o Encontro Latino Caribefio em Campinas, SP e as duas Consultas
sobre Teologia da Crianga. Estas nos renderam a publicagdo de dois
livros ligados & reflexdo teolégica, Uma Crianga nos Guiard e As
Criangas, a Igreja e a Miss&o, ambos pela Editora Ultimato.

Outra forma de trabalho foi o apoio na transferéncia de metodologias
como o Claves (metodologia focada na prevengdo da violéncia sexual
contra criangas e adolescentes) desenvolvida pela Juventude para
Cristo, Uruguai; ou o Kit Um Lugar Seguro (metodologia de proteg&o &
crianga em espagos institucionais) produzido pela Keeping Children
Safe Coadlition no Reino Unido.

Em todas estas iniciativas, observamos algumas caracteristicas
comuns. Produgdo literdria e realizag@o de eventos s&o atividades
dispendiosas tanto em recursos financeiros como em esfor¢o conjunto
e dedicacdo de pessoal. Ambos, estdo em falta no contexto
econdmico atual. Para fazer frente a estes desafios, optamos por um
foco em campanhas de curta duracé@o usando a plataforma de
comunicagdo.

Iniciativas mais dispendiosas como a realizagdo de eventos e
transferéncias metodoldgicas ser&o realizadas quando houver
demanda de alguns parceiros que tenham também os recursos para
que o projeto seja desenvolvido com sucesso. No Encontro de
Planejomento da Rede Mdos Dadas, ocorrido em maio de 2016 em
Belo Horizonte por ocasido da Feira de Boas Prdticas, os parceiros
aprovaram a mudanga para uma estratégia focada em campanhas de
curta duragdo. A participagdo institucional, se apropriando de cada
campanha proposta passou a ser o pré-requisito de filiag&o a rede.

Desenvolvemos trés campanhas, cada uma com duragdo de trés
meses, para nos ajudar a promover nossos ideias e a organizar as
acdes dos parceiros de forma articulada. Juntos podemos obter
resultados melhores e mais animadores do que o fariamos em agdes
isoladas. Sabemos que as organizagdes sé se envolverdo em agdes
que contemplem de alguma forma os seus proprios objetivos
propostos. As campanhas propostas d&o destaque aos trés
personagens principais sobre os quais gostariamos de exercer
influéncia como rede: a crianga, o educador e o lider cristdo na igreja
local.
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CAMPANHAS NOS PERMITEM:

* Persuadir a sociedade sobre os direitos das criangas e dos adolescentes, bem
como fazer a nossa voz ouvida pelo Estado e por todas as instituicdes que de
alguma forma afetam o bem-estar das criangas e dos adolescentes.

* Inspirar a igreja evangélica como integrante importante desta sociedade para
continuar e ampliar suas agdes de defesa e promogdo das criangas e
adolescentes.

* Fortalecer a atuacdo de resposta cristd aos problemas vividos pela

igreja, com atencdo especial voltada para o educador social ou agente social
crist@o inserido nas organiza¢des sociais cristds.

A CRIANCA E O ADOLESCENTE MUTIRAO MUNDIAL DE ORACAO

Para este personagem realizamos o Mutirdo Mundial de Oragdo pelas Criangas
Socialmente Vulnerdveis em parceria com a Rede Viva. Pedimos a todos que intercedam
em favor das criangas que vivem circunstdncias muito dificeis. Esperamos que cristdos por
todo o Brasil se tornem mais conscientes sobre o problema destas criangas e que como
resultado apoiem o trabalho social que j& é realizado. Queremos a participagdo ativa na
vida de todas as criangas e adolescentes, quer vivam em contextos de vulnerabilidade
social ou ngo!

O EDUCADOR SOCIAL CRISTAO MEU EDUCADOR SOCIAL CRISTAO

Para este personagem desenvolvemos a campanha Meu Educador Social Cristdo. Pedimos
a todos que descubram e reconhegam a contribuicdo essencial daqueles que j& trabalham
diretamente pelo bem-estar das criangas e adolescentes mais vulneraveis. Esperamos que
igrejas locais, organiza¢des sociais cristds e individuos, parem um dia por ano e agradegam
ao trabalho desenvolvido por pessoas que ao se envolverem com as criangas mais invisiveis,
acabam se tornando igualmente invisiveis. Buscamos a participag@o de criangas e
adolescentes, de igrejas locais e de individuos neste “mutirdo” de reconhecimento!

LIDERANCAS DA IGREJA LOCAL IGREJA AMIGA DA CRIANCA

Desenvolvemos a campanha Igreja Amiga da Crianga e pedimos a todas as igrejas locais
que gastem um tempo dedicado & escuta de todas as criangas e adolescentes inseridas
em seu meio. Esta escuta pode ser feita de muitas maneiras. Entendemos que ela é o
primeiro passo para avangarmos no propdsito de ter uma igreja local como um verdadeiro
espago seguro para as criangas ali inseridas. Esperamos que a igreja seja também um
espago promotor do bem-estar e do bom trato como é a vontade de Jesus, expressa nas
Escrituras, para todas as criangas. Buscamos a participag@o de pastores, educadores
crist&os e lideres locais nas atividades propostas por esta campanha.



NOSSO [PILARNIO

RESULTADOS ESPERADOS PARA O ANO DE 2026

ll Organizagdes Sociais Cristds fortalecidas
® em suas agdes por meio do trabalho em
rede.

Cristdos, em todo o Brasil, mais

® conscientes dos problemas vividos pelas
criangas e adolescentes e inspirados a
buscar solugdes para estes problemas.

Educadores Sociais Crist&os reconhecidos
® e apoiados em suas agdes em favor das
criangas e adolescentes.

4 Igrejas locais mais aptas a acolher e
® defender a crianga e o adolescente
inseridos em seu meio.

ACOES PROGRAMADAS PARA 2026

Organizamos as agdes em quatro tabelas relacionadas aos quatro resultados
esperados acima. Para cada resultado esperado apresentamos as atividades a
partir de trés dimens&es concéntricas. Comegando com as atividades que tém um
alcance mais amplo até aquelas nos colocam em contato direto com nosso publico
alvo. Como resultado do aprendizado ocorrido em virtude da pandemia, decidimos
usar a tecnologia para chegar nas pessoas de uma forma mais pessoal também.

'I Corpo a corpo: aprender, trocar
experiéncias e manter contato (incluindo
experiéncias online).

2 Rede: influenciar e mobilizar para a¢des
comuns por meio de campanhas, eventos,
publicagdes.

3 Comunicacdo em midias: informar
e inspirar.




RESULTADO

ESPERADO 1

Organizagées Sociais Cristas fortalecidas em suas
acdes por meio do trabalho em rede

DIMENSAO 3

Atividades que
dependem da
plataforma de
comunicacgdo
com o objetivo de
obter o maior
alcance possivel

O QUE

1.Manter o comunica¢éo com
parceiros da RMD por meio de
informagdes periddicas sobre
acdes da rede e dos parceiros
em rede por meio do grupo no
WhatsApp;

2.Participar da Coordenacéo de
Renas com contribui¢cdo na drea
de comunicagdo;

3.Manter a Plataforma de
Comunicac¢éo da RMD em
pleno funcionamento;

4.Manter as redes sociais em
pleno funcionamento, aptas

para divulgar os contetudos dos
sites da RMD.

RESULTADO ESPERADO

1.Garantir a participag¢do de pelo
menos um responsavel de cada
organizag¢do no grupo de
WhatsApp da RMD, mantendo-
os informados de forma
periddica sobre as ag¢des da
rede e dos parceiros;

2.Site mantido e pelo menos 22
publicagées realizadas no ano,
incluindo a divulgag&o dos
eventos e seus produtos;

3.Site e demais ferramentas
mantidas e, quando necessdrio,
reformuladas. Reestruturagdo
da drea de downloads
realizada;

4.Pelo menos 1000 novos
seguidores entre Facebook,
Instagram e Youtube.

DIMENSAO 2

Atividades
focadas

na mobiliza¢do d
os parceiros da
RMD para agdes
conjuntas

1.Realizar dois retiros para
Educadores Cristdos, um em
Recife e outro no Rio de Janeiro;

2.Participar do Encontro de
Filiadas de RENAS em Curitiba.

1. Garantir a colaboragdo de
parceiros locais e institucionais
para viabilizar a realizagdo de
dois retiros;

2.Ajudar com as atividades de
comunicagdo.

DIMENSAO 1

Atividades
dirigidas a um
grupo especifico,
realizadas de
forma presencial
e online:
parceiros
institucionais

1.Realizar um Encontro de
Parceiros da RMD em Belo
Horizonte ou cidade préxima.

1.Participag&o de representantes
de pelo menos 30 organizagdes
parceiras.

A QUEM SAO DIRIGIDAS A ARTICULACAO EM REDE?

Participam da Rede M&os Dadas: (1) organizagdes sociais cristds que tém como objetivo a¢des diretas com
criancas e adolescentes socialmente vulnerdveis; (2) agéncias missiondrias; (3) editoras evangélicas; (4)
redes cujo tema é complementar ao da RMD; igrejas e departamentos sociais de algumas denominagdes; (5)
pessoas dedicadas & causa da crianga e que representam temas prioritdrios.



RESULTADO
ESPERADO 2

Cristdos, em todo o Brasil, mais conscientes dos
problemas vividos pelas criancas e adolescentes e
inspirados a buscar solu¢cdes para estes problemas

DIMENSAO 3

Atividades que
dependem da
plataforma de
comunicagdo
com o objetivo de
obter o maior
alcance possivel

O QUE

1. Participar com a Equipe Viva na
produg&o de materiais para o
Mutirao de Oracdo pelas
Criancas e Adolescentes
Socialmente Vulneraveis em
parceria e realizar a sua
divulgag&o no Brasil;

2.Manter um site préprio para a
intercessdo individualizada, o
Acolha Uma Crianca em
Oracao;

3.Produzir dudios para
caminhadas de 20 minutos de
parceiros que est&o em lugares
dificeis, contando sobre o lugar
e pedindo a oragdo do ouvinte;

4.Promover e coordenar um
grande Intercambio de Oracéo
entre grupos de criangas do
mundo de fala portuguesa e
espanhola;

5.Produzir as Trilhas de Oracgéo
individual para o site e os
livretos das trilhas do ano
passado com popup;

6.Participar das campanhas do 18
de Maio divulgando materiais
dos nossos parceiros e também
de produgdo prdpria.

7.Produzir conteddo especifico
para a aba Casa da Plataforma
de Comunicagdo da RMD;

8.Produzir o curso sobre o Direito
de Brincar para pais, mdes e
familiares.

RESULTADO ESPERADO

1.Pelo menos 12 publicag¢ées
relativas ao MMO alcangando
pessoas pelo site e redes
sociais de forma que pelo
menos 150.000 pessoas
participem em intercessao;

2.Pelo menos 100 pessoas
mobilizadas para orar de
forma individual e 100 criangas
ouvidas em seus pedidos;

3.10 podcasts produzidos, 100
pessoas alcancadas;

4. Pelo menos 60 grupos de
criangas trocando informagdes
e orando umas pelas outras;

5.15.000 visitas no site, 100
livretos distribuidos;

6.Pelo menos 50 downloads de
materiais relativos ao 18 de
Maio;

7.Pelo menos 15 publicagdes
para o publico da aba Casa,
material voltado para pais,
mdes, tios, tias, avds, avds, etc;

8.Curso realizado com a ajuda de
3 parceiros institucionais e
preparado na plataforma
Thinkific.

OBS: A Rede Méos Dadas néao realiza atividades de atengéo direta voltadas para as criancas e

adolescentes.

O QUE E O MUTIRAO MUNDIAL DE ORACAO

O Mutirdo Mundial de Oragdo em inglés é o Worldwide Weekend of Prayer for Children at Risk: criado e
mantido pela Viva Network. A cada ano o WAWP apresenta um tema e por um curto periodo de tempo (cerca
de & semanas) nds nos concentramos em chamar todos os cristdos do Brasil a orarem por criangas com mente
aberta e coragdo sensivel. No Brasil, também elegemos uma questdo para explorar em profundidade.



RESULTADO
ESPERADO 3

adolescentes

Educadores Sociais Cristaos reconhecidos e
apoiados em suas a¢des em favor das criancas e

DIMENSAO 3

Atividades que
dependem da
plataforma de
comunicagdo
com o objetivo de
obter o maior
alcance possivel

O QUE

1.Realizar a campanha Meu
Educador Social Cristdo;

2.Produzir Trilhas de Leitura para
os educadores sociais durante a
campanha MESC (James);

3.Langar o programa Sempre
Com Vocé.

RESULTADO ESPERADO

1.Pelo menos 12 publicag¢ées
relativas ao MESC para
alcangar projetos sociais de
forma que 3.000 educadores
sociais sejam contemplados por
alguma agdo de
reconhecimento quando ao seu
trabalho;

2.4 devocionais, imaginando o
uso em reunides de trabalho no
més da campanha;

3.Curso reestruturado na
plataforma Thinkific e pelo
menos 4 grupos realizando as
oficinas com as criangas no
Brasil.

DIMENSAO 2

Atividades
focadas

na mobiliza¢do d
os parceiros da
RMD para agdes
conjuntas

1.Realizar o Prémio Cida Mattar;

2.Realizar dois retiros para
Educadores Cristdos, um em
Recife e outro no Rio de Janeiro.

1.Pelo menos 30 histérias de
educadores inscritas;

2.Alcangar 40 educadores na
cidade escolhida pela RMD e
parceiros apoiadores.

O QUE E A CAMPANHA MEU EDUCADOR SOCIAL CRISTAO

Esta campanha pede aos lideres das igrejas locais e lideres das organizagdes sociais cristéis para honrarem
as pessoas jd engajadas no trabalho de resgate, cuidado, defesa e promogd&o das criangas e adolescentes.
Mais uma vez, nossos parceiros elegem uma questdo que precisa ser abordada sobre esta drea. Produzimos
materiais e os divulgamos durante a campanha.



RESULTADO

ESPERADO 4

Igrejas locais mais aptas a acolher e defender a
crianca e o adolescente inseridos em seu meio

DIMENSAO 3

Atividades que
dependem da
plataforma de
comunicagdo
com o objetivo de
obter o maior
alcance possivel

O QUE
1.Realizar a campanha Domingo
da Salvaguarda em meados de
outubro até meados de
novembro, em parceria com
Thirtyone:eight;
2.Fidelizar as pessoas inscritas no
curso Ministério Infantil: Lugar
de Béngdo e Protegéo;
3.Divulgar o curso Ministério
Infantil: Lugar de Béngédo e
Protecgdo;
4.Produzir contetdo especifico
para a aba Igreja da
plataforma de comunicagdo.

RESULTADO ESPERADO

1.Pelo menos 12 publicac¢ées
relativas & campanha Domingo
da Salvaguarda para alcangar
lideres cristdos de forma que
50 igrejas sejam contempladas
por alguma agdo de chamada
para a prote¢do infantil;

2.Interagdo com 50% das
pessoas que j& se inscreveram
no curso;

3.Divulgar para as denominagdes
e igrejas ligadas & RMD e pelo
menos 100 voluntérios de
igrejas;

4.Pelo menos 15 publicacgées,
além das relativas ao podcast
ou curso Protecdo Infantil no
Ministério Infantil da Igreja
Local.

O QUE E A CAMPANHA IGREJA AMIGA DA CRIANGCA

Reconhecemos que as criangas passam por abusos, negligéncia e opressdo enquanto, concomitantemente,
frequentam uma igreja local, domingo apds domingo. Por isso, pedimos &s igrejas locais para descobrirem
maneiras pelas quais elas possam ouvir melhor o coragdo da crianga inserida em seu meio. Criamos jogos
especificos associados a um tema biblico. As criangas sdo encorajadas a revelar o que pensam sobre esses
temas. A premissa é que, se as criangas forem encorajadas a falar o que pensam em um ambiente adulto
amigavel, elas poderdo, também aprender a compartilhar com um adulto confidvel, uma experiéncia negativa
que pode estar causando danos ocultos e até entdo ndo diagnosticados.



NOSSA ARTICULACAG EM REDE

No ano de 2025 a Rede M&os Dadas completou 25 anos
de atividade! Comegamos com a publicag&o da Revista
M&os Dadas Edi¢do 0, em novembro de 2000. Na época
tinhamos como equipe executiva trés pessoas: Klénia
Fassoni (Editora Ultimato), Elsie Gilbert (Equip Inc) e John
Collier (Viva Network). Contamos também com a parceria
da Vis&o Mundial, Compassion e Tearfund para esta
primeirissima edi¢do.

De & para cd, passamos por vdrios arranjos diferentes.
Mantivemos um escritério nacional nas dependéncias da
Editora Ultimato até o ano de 2010. Estivemos sediados
na base nacional de Asas de Socorro em Andpolis, GO,
por 2 anos até 2012. Desde 2013, a Rede M&os Dadas
realiza suas ag¢des a partir de um escritério localizado em
Vigosa, MG, sob a administra¢do do Instituto Lado a
Lado.

O Instituto Lado a Lado é uma pequena agéncia de
comunicag¢do mantida pelos missiondrios Elsie e James
Gilbert. Os recursos para a manuten¢do deste escritdrio
minimo provém do levantamento de recursos realizado nos
EUA por meio da agéncia missiondria Equip INC. Esta é a
agéncia que dd o respaldo legal para o trabalho
missiondrio do casal James e Elsie Gilbert.

Toda a movimentagdo financeira é feita por meio de
relatérios mensais para esta agéncia. Os recursos
financeiros dos parceiros brasileiros s&o recebidos ou no
Instituto Lado a Lado ou pela Editora Ultimato. No entanto,
temos adotado a politica de valorizar os recursos
empregados internamente a cada organizagdo em torno
de uma pauta comum.

Sobre a articulagdo de a¢des em rede, temos adotado a
prética da consulta aos parceiros no planejamento e
construg&o de uma proposta anual e nas agdes eventuais
que acontecem ao longo do periodo. Planejamos um
Encontro de Planejomento da Rede a cada dois anos, por
ocasido da realizagdo da Feira de Boas Praticas, um
evento que se propde a oferecer as metodologias
presentes na rede para uma determinada cidade ou
regido.

E, finalmente, apresentamos os resultados de cada ano
por meio de um relatério anual enviado para cada
representante das organizagdes parceiras.
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